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Wyréznienie Laur Konsumenta — Odkrycie Roku 2017 dla projektu Carbon Longlife Classic

Szanowni Panstwo,
Mamy przyjemnos¢ poinformowaé, ze koncept nowej komunikacji systemoéw ocieplert Caparol Carbon Longlife Classic zostat
wyrézniony znakiem Laur Klienta — Odkrycie Roku 2017.

Copotect Classic

Odkrycie Roku to nagroda dla innowacyjnych produktow i ustug, ktére pomimo kroétkiego funkcjonowania na rynku potrafig wzbudzi¢ zaufanie konsumentow.
Dotyczy ona rowniez produktéw i ustug, ktére objeta nowa, ciekawa i skuteczna kampania reklamowa. To takze nagroda dla tych marek, ktére przeszty lifting
marketingowy, relaunch, badz zostaty po raz pierwszy wskazane przez konsumentéw w ogdlnopolskim projekcie Laur Klienta/Konsumenta.

O wyborze wyréznienia Odkrycie Roku decydujg takie parametry jak:

POPULARNOSC

INNOWACYINOSC NA RYNKU

SZYBKI WZROST POPULARNOSCI »
PRODUKTU W PRZECIAGU JAKOSCPRODUKTU
PIERWSZEGO ROKU NA RYNKU

Wyrdznienie Odkrycie Roku to kolejna przewaga konkurencyjna systemdéw ocieplen Caparol. Jak wynika z badan opinii
publicznej przeprowadzonych przez GFK PoIonial, 25% konsumentow wskazuje Laur Klienta jako ,najbardziej przekonujace
godfo promocyjne w Polsce”. Blisko 30% pytanych twierdzi réwniez, ze taki znak wptywa na wybdr oznaczonego nim produktu.
Stanowi to wiec wazny element w budowaniu wizerunku marki.

15 wrzesnia br. (piatek) na tamach dodatku Rzecz o Biznesie w Rzeczpospolitej nastgpi publikacja artykutu o komunikacji
Carbon Longlife Classic. Zapraszamy do lektury.

Metodologia plebiscytu:

Laur Klienta przyznawany jest w drodze ogdlnopolskiego plebiscytu — na podstawie opinii klientéw wybierane sq najlepsze produkty, ustugi i marki. O nominacji
produktu/marki/ustugi decyduje duze zainteresowanie nowosciami rynkowymi lub produktami o znacznym wzroscie popularnosci. Takg nagrode otrzymujg
nieliczne firmy czy producenci. O jej przyznaniu decyduje Redakcyjna Komisja Weryfikacyjna, ktéra w procesie decyzyjnym ocenia przede wszystkim innowacyjny
charakter produktu, ustugi czy marki, a takze perspektywy odbioru przez rynek i dynamike wzrostu popularnosci.

Cieszymy sie z wyrdznienia i wierzymy, ze bedzie ono skutecznie wspiera¢ dalszg sprzedaz systeméw ocieplen Caparol.
Z wyrazami szacunku,

Katarzyna Jaworska
Brand&Communication Manager

Warszawa, 14.09.2017

! Na podstawie badania CCS2013 wykonanego przez GFK POLONIA na zlecenie Domu Mediowego AEGIS MEDIA, listopad-grudzier 2013.
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